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Modulo I: Campafias Publicitarias

“Toda gran campana inicia con un garabato ”

Unidad I: “Introduccion”

En esta unidad conocerds el mundo de las campanfas publicitarias. Aprenderds qué
son, para qué sirven y por qué son tan importantes para las marcas. También
descubrirds sus principales caracteristicas, como el publico objetivo, el mensaije, el
diseno, la creatividad y el uso de medios multimedia. Verds como todos estos
elementos se combinan para dar vidoa a una marca, transmitir emociones y
conectar con las personas de una forma auténtica y cercana. Esta unidad te
ayudard a entender las bases de la publicidad y te preparard para crear tus
propias ideas con propdsito y estilo.

Contenidos: ;‘\Q\

e Concepto:

En este apartado aprenderds qué es una campana publicitaria, como nace
una idea y de qué manera se convierte en un conjunto de acciones que
buscan dar vida a una marca. Conocerds cdmo se combinan el diseno, la
comunicacién y los medios multimedia para transmitir un mensaje que
conecte con las personas.

e Importancia:

Aqui descubrirds por qué las campanas publicitarias son esenciales dentro
del mundo del marketing y el disefo. Entenderds cémo ayudan a las marcas
a darse a conocer, posicionarse en la mente del pdblico y crear vinculos
emocionales con las personas. También verds como influyen en la forma en
que las marcas cuentan su historia y logran ser recordadas.

e Caracteristicas:

En esta parte conocerds los elementos mds importantes que componen unad
campafa, como el publico objetivo, el mensaje, la creatividad, el diseio, los
medios multimediq, el presupuesto y la organizacién. Comprenderds como
cada uno de estos aspectos se une para crear una estrategia sélida,

visualmente atractiva y efectiva.
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Modulo I: Campafias Publicitarias

“Toda gran campana inicia con un garabato ”

Unidad II: “Construccion Campania Publicitaria”

Video interactivo:

En este video
aprenderds cdmo se
construye una campafia
publicitaria: desde la
ided inicial hasta su
puesta en marcha.

Descubrirds qué
necesita para funcionar,
cdmo se organiza, qué
elementos |a componen
y.de qué manera logra
conectar con el publico.
Prepdrate para conocer
pAaso a paso cémo una
marca cobra vida a
través de la creatividad
y_la estrategia.

é¢Qué necesitas para crear una campana?
e Una idea clara que comunique lo que quieres decir.
e Conocer a tu publico objetivo.
e Mucha creatividad y disefio para destacar.
e Un buen plan y organizacion.
e Y, por supuesto, pasidn para darle vida a tu marca.
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Modulo I: Campafias Publicitarias

“Toda gran campana inicia con un garabato ”

Unidad lll;: “Retroalimentacion”

En esta unidad pondrds a prueba todo lo que has aprendido.
Encontrards actividades interactivas, juegos y ejercicios disefiados para
reforzar tus conocimientos sobre las campanas publicitarias. Ademas,
tendrds preguntas y materiales extra que te ayudardn a repasar de una
forma dindmica y divertida. jEs momento de comprobar cudnto has
aprendido y seguir mejorando!
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Organizacion Conexion Mensaje Evaluacion

e Recuerda...

“Cada campana empieza con una idea chiquita.. pero si la
alimentas con emociodn, estrategia y creatividad, jpuede llover éxito
por todos lados!”

Conecta con la gente.

Refleja la esencia de la marca.
Emotiona con tus ideas.

Actua con coherencia y proposito.



