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Modulo llI: Boceteando Ando
“Del papel al éxito”

Unidad I: “Primeros Pasos”
Téchicas de boceto

Boceto a lapiz

La técnica mdas bdsica y rdpida. Permite
plasmar ideas iniciales de composicién,
distribucion de texto e imdgenes antes de
pasar al digital. Ideal para flyers y carteles
publicitarios.

Thumbnail Sketches

Pequenos dibujos rdpidos que ayudan a
explorar varias opciones de composicidn en
poco tiempo. Se usan para decidir qué
estructura comunica mejor el mensaje de la
campana.

Boceto con marcadores o rotuladores

Sirve para destacar jerarquias visuales y
probar contrastes de color en titulos, logotipos
o frases clave de la campana.
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Técnicas de boceto

COMPANRAS | Boceto Digital
P Trasladar los bocetos al entorno digital permite
precisiébn y edicidn dagil. Es atil para ajustar
LETTFKING tipografias, paletas de color y adaptar los
1

disenos a distintos formatos publicitarios
,BOCE—TO (redes, banners, impresos).

|
Las técnicas de boceto son importantes...
Estas nos ayudan a visualizar y organizar ideas antes del disefio final. Son
una herramienta esencial para explorar composiciones, mensajes y estilos
dentro de una campana publicitaria.

Un boceto es el primer paso
para dar vida a tus ideas.

No temas borrar, repetir o
cambiar; cada trazo te acerca
mas al resultado que imaginas.
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Modulo Ill: Boceteando Ando

“Del papel al éxito”

Unidad II: “Aplicaciéon a una campana publicitaria”

En esta segunda unidad se presentardn ejemplos prdacticos que muestran las
técnicas bdsicas de bocetaje, como los thumbnail sketches, la organizacion visual y
la jerarquia de elementos, con el fin de orientar a los estudiantes en la creacion de
sus primeras propuestas grdaficas.

Despierta tu creatividad desde el primer boceto.

Materiales:
Si bien es cierto hay muchos instrumentos para hacer un boceto interesante, pero
dentro de los elementos primordiales que se utilizardn en nuestro médulo estan:

0060

Lapiz o Marcador Sketchbook Regla Borrador

Practicas: Manejo de lapiz

El bocetaje es una herramienta esencial para dar forma a las ideas en una
campana publicitaria. A través del manejo del |dpiz, se busca representar
conceptos de manera clara y visual antes de pasar a la etapa digital. Los trazos
suaves permiten explorar composiciones y probar distintas versiones de un mismo
disefio, mientras que los trazos mds marcados ayudan a definir los elementos
clave. Dominar esta técnica facilita comunicar el mensaje de la campafia con
precisién, creatividad y coherencia visual.

Recuerda:

Un boceto no tiene que ser perfecto, solo debes
plasmar tus ideas, jugar con ellas y irle dando forma
no importa fallar en el proceso es parte de ello.
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Modulo Ill: Boceteando Ando

“Del papel al éxito”

Unidad II: “Aplicaciéon a una campana publicitaria”

Jerarquia:

El concepto de jerarquia se refiere al orden o nivel de importancia que se asigna a
los elementos dentro de una composicidn o sistema. En disefo, la jerarquia visual
permite guiar la atencién del espectador, destacando lo mds relevante y
organizando la informacion de manera clara y efectiva.

Por ejemplo, en un flyer publicitario, el titulo principal suele ocupar el nivel mdas alto
de jerarquia (por su tamano o color), seguido de subtitulos, texto informativo y
finalmente los elementos secundarios, como logotipos o redes sociales.

1- Tamano
Aumentar las dimensiones 0 .
de un elemento o su escalaq,
es decir su tamano en
relacion con otros
elementos de la
composicion, es una de las
formas mas efectivas para
generar énfasis sobre una
parte concreta de nuestro
diseno.

2- El color

El color capta nuestra
atencién, aunque su impacto
depende del contexto, la
composicién y la percepcion
del espectador. En general,
los tonos mas vibrantes,
saturados e intensos,
especialmente los colores
cdlidos, suelen resultar mas
llamativos.
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3-Jerarquia tipogrdafica

Y en lo que a tipografia se o @
refiere, cuando vayamos a

trabajar la jerarquia visual ituloa destacar 5 l

en disefno grafico :Lmolph::m” Tltu 0a
tendremos en cuenta dos Gt uiinings s dEStaca r
factores diferentes: la S e Aqui va el subtitulo
jerarquia tipograficay la Hamadinlnaccida, raesspdrsoquedcesi_ o
fuente tipografica. Vamos rmelt ety e
a revisarlas con algo mds | uomada s accion |

de detalle para que

puedas conocerlas mejor.

Aplicando lo explicado:

BOCETAJE-——LETTERING
; “Dale estilo a tus

En esta publicidad se aplicaron tamafo, color y tipografia de manera
estratégica. El titulo grande capta la atencion, los colores contrastantes
destacan la informaciéon importante y la tipografia combinada asegura
claridad y coherencia visual. El resultado es un disefio atractivo, facil de leer y
con jerarquia clara.
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Nombre:

p  Queits ¢
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Plantilla practica de Flyers

iCrea distintos flyers segun lo solicitado!

p  Jueis ¢

Instruccion:

Disefia un flyer publicitario aplicando composicidn, jerarquia visual y equilibrio segln
el formato elegido (horizontal, vertical o cuadrado).

Debe incluir un sujeto principal (persona, objeto o ilustracién), un mensaje claro y
elementos complementarios como logo, redes o cédigo QR (Usa tu creatividad)
Cuida la distribucién del espacio y la legibilidad tipogrdafica.

Cada formato debe transmitir el mensaje de forma efectiva adaptando la posicién del
sujeto y el texto.
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Modulo lll; Boceteando ando
“Del papel al éxito”

Unidad lli: “Del papel a la pantalla “

En esta unidad nos enfocamos en el proceso de digitalizacidon de bocetos
publicitarios, llevando tus ideas iniciales del papel a la pantalla. Aprenderds a
limpiar y vectorizar tus trazos en Adobe Illustrator, convirtiendo tus bocetos en
disefos precisos, escalables y listos para aplicarse en cualquier pieza de
comunicacién visual. Esta unidad te permitird aprovechar al méximo tus creaciones
originales, ddndoles un acabado profesional que facilita su integraciéon en
campafnas publicitarias efectivas, manteniendo la esencia y creatividad de tus
ideas desde el primer boceto hasta el resultado final.

Pasos para la digitalizacion:

@000

Escanear Vectorizar Pulir Exportar

o Escanear:
Fotografia tu bocetaje en el sketchbook cuidando luz y encuadre, luego gudrdalo en
tu ordenador para tomarlo de referencia para la realizacién del flyer.

e Vectorizar:
En lllustrator, si es logotipo o avatar, recomendado usar “calco de imagen” si es
para la creacion de un flyer se utilizara como guia de la jerarquia planeada para
este, pasando a limpio todas las ideas puestas en papel.

e Pulir la composicion:
Ajusta la composicion del disefio, cambia elementos que en primera instancia no
eran convincentes, esto es parte del proceso! ir mejorando el boceto y
perfeccionando la idea.

e Exportar:
Guarda en formato “.JPEG (o JPG)” para publicaciones de cualquier red social,
configurando los pixeles para obtener alta calidad.



